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FIRMA NOMI VA UNING YURIDIK TAVSIFI
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Hozirgi vaqtda O‘zbekiston  Respublikasida, jahon hamjamiyatining boshqga
mamlakatlarida  bolgani kabi, fundamental siyosiy, iqtisodiy, ijtimoiy va madaniy
ozgarishlar 1oy bermoqda. Tovar ishlab chiqaruvchilaming raqobati sharoitida firma
nomiga bolgan huqugni himoya qilish ulaming muvaffagiyatli tadbirkorlik faoliyatini
amalga oshirishda muhim ahamiyatga ega.

Rivojlangan ~ mamlakatlarda intellektual mulk  sohasini  rivojlantirish ~ va  uning
samaradorligini taminlash magsadida gisqga muddatli va oTta muddatli strategiyalar va
dasturlar keng omma e'tiboriga hawla qilingan. Jumladan, Yaponiyada “Yaponiya
igtisodiyotida  intellektual mulkni  yaratish, muhofaza qilish va undan foydalanish
strategiyasi” (2006), Kanadada “Kanada intellektual mulk strategiyasi” (2018), Rossiyada
“Rossiyada Intellektual mulkni rivojlantirishning milliy —strategiyasi” (2019), “Turkiyaning
2019-2023 yillaga moTjallangan intellektual mulk strategiyasi”, “Chexiyaning 2019-2030
yillarga mo‘jallangan innovatsion strategiya”lari shular jumlasidandir.

O‘zbekistonda ~ 2022-yil ~ 26-apreldagi  “Intellektual ~ mulk  sohasini  yanada
rivojlantirishga  oid  qo‘shimcha  chora-tadbirlar  to'grisida™gi  PQ-221-son  O‘zbekiston
Respublikasi ~ Prezidentining qarori bilan “2022 — 2026 yillada O‘zbekiston
Respublikasida ~ intellektual mulk sohasini rivojlantirish ~ Strategiyasi” qabul qilindi.[1]
Ushbu strategiyaning bosh magsadi sifatida O‘zbekistonda “Intellektual mulkning samarali
huquqiy muhofazasidan — kuchli huquqiy himoyasi sari” prinsipiga asoslangan holda
intellektual mulkni  jamiyat va davlatming ijtimoiy-iqtisodiy  hayotini  rivojlantirishga
qaratilgan yol xaritasi hisoblanadi. Ushbu strategiyaning asosiy magsadlardan yana biri
sifatida  O‘zbekistonni ~ ilmiy-texnikaviy va innovatsiyalar jihatdan rivojlangan davlatlar
qatoriga kiritish ekanligini ko‘rsatib o‘tish mumkin.

“Jahon bozorida tovarlar, ishlar va xizmatlar bilan bir gatorda «to‘rinchi savatni
intellektual  mulk  huquqi  tashkil etadi.  Aynan intellektual mulk  qo‘shimcha
ragobatbardoshlikda,  jumladan, innovatsion texnologiyalami yaratish va ulardan
foydalanish, innovatsion mahsulotlarni ishlab chigarish va sotishda ustunlikni ta'minlaydi.
Intellektual mulk Yevropada yalpi ichki mahsuloming 45 foizini, Xitoyda 12 foizni,
Rossiyada 7 foizni tashkil etadi”[2] Jahon banki malumotlariga kora 2018-yilda
Ozbekistonda Ré&D (ilmiy-tadgiqotlar va ulamni amalga kiritish) xarajatlari uchun yalpi
ichki mahsulot (YAIM) ning 0,1% sarflangan. [3] 202l-yil uchun mojallangan budjet
xarajatlariga qaraydigan bo‘lsak, fan sohasi uchun mo‘jallangan xarajatlar 1 trn 151 mlrd
so‘mni tashkil gilgan (2021-yil 13-yanvar holatidagi kurs bo‘yicha qariyb 110 min AQSh
dollariga to‘g'ri keladi. Taqqoslash uchun Yaponiyada 2018-yilda R&D uchun YalMning
3,2% yoki qariyb 170 mlrd AQSh dollari ekvivalentidagi mablag® sarflangan).

Jahonda globallashuv jarayoni yangi bilimlar asosida intellektual mulk obyektarini
yaratishga va ulardan magsadli foydalanishga alohida e’tibor talab gilinmogda. Bugungi
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kunda “intellektual mulk bozorining o‘sish suratlari yiliga 10 foizdan yuqoridir, jumladan
bu Xitoyda 23 foiz, AQSH va Rossiyada 5 foiz hamda Fransiyada 2 foizni tashkil etadi.
Oxirgi on vyilda qariyb bir mlrddan zyod patentlangan obyektamning muomalaga
chigarilishi natijasida intellektual mulkni samarali boshgarish bo‘yicha ragamli platforma
va xizmatlar joriy etildi”.[4]

Malumot uchun “Brand Finance” statistikasiga kora iqtisodiyoti rivojlangan
mamlakatlar kompaniyalarining umumiy aktiviari 89,0 tln. AQSH dollami tashkil etib,
undan 46,8 tln. AQSH dollar (52,5 foiz) moddiy ko'rinishdagi aktvlar, 41,9 wln AQSH
dollari (47,0 foiz) esa nomoddiy aktivlar hisoblanadi.[5]

Bundan kotinib turibdiki, barcha mamlakatlarda vyaratilayotgan intellektual mulk
obyektlari igtisodiyotda muhim o‘rin tutadi.

Intellektula mulk obyekti hisoblanadigan firma nomini tahlil giladigan bolsak, firma
nomi yuridik shaxs bolgan tijorat tashkilotining (bundan buyon matnda yuridik shaxs deb
yuritiladi) individual nomi bolib, unga doir mutlaq huquq yuridik shaxs davlat ro‘yxatidan
o‘tkazilgan vaqtda yuzaga keladi.

Firma nomida:

1) davlatming rasmiy nomi, xalqaro, hukumatlararo yoki nodavlat notijorat
tashkilotining qisqartirilgan yoki toliq nomi;

2) tarixiy yoki O‘zbekiston Respublikasida mashhur bolgan shaxsning toliq yoki
qisqartirilgan ismi, belgilangan tartibda beriladigan ruxsatsiz;

3) firma nomining egasi, uning faoliyat turi yoki u kelib chiggan mamlakat xususidagi
soxta yoki iste'molchini chalg‘itishi mumkin bolgan belgilar;

4) jamiyat manfaatlariga, insonparvarlik va axloq prinsiplariga zid bolgan belgilar
ko‘rsatilmasligi kerak.

Firma nomi yuridik shaxs davlat ro‘'yxatidan o‘tkazilgan vaqtdan e’tiboran, chet el
yuridik shaxsining firma nomi esa, chet el yuridik shaxsi O‘zbekiston Respublikasi
hududida fugarolik muomalasi ishtirokchisi sifatida faoliyatni amalga oshirishni boshlagan
sanadan e’tiboran huquqiy jihatdan muhofaza gilinadi.

Quyidagilar:

firma  nomini rasmiy blankalarda, muhrarda, shtamplarda va yuridik shaxsning
faoliyati bilan bogliq bolgan boshga hujjatlarda aks ettirish;

firma nomini tovarlarda, ularning idishi va o‘rovida, reklamada, peshlavhalarda, bosma
ma’ lumotnomalarda, hisobvaraglarda, bosma nashrlarda, tovarlarni O‘zbekiston
Respublikasida o‘tkaziladigan ~korgazmalar va yarmarkalarda namoyish etish vaqtida
ishlatish firma nomidan foydalanishdir.

Firma nomidan tovar belgisining (xizmat ko‘rsatish belgisining) elementi sifatida
foydalanilishi mumkin.

Shuni takidlash kerakki, O‘zbekiston qonunchiligida savdo belgisi va brend
intellektual mulk obyekd sifatida tan olinmasa ham, “tovar belgisi” atamasi qollaniladi.
Brend yagona belgi, osongina tanib olinadigan, har qanday ishlab chiqaruvchi, mahsulot
yoki xizmatning mashhur va himoyalangan ramz. Bu tovar yoki xizmat markasining o‘ziga
xos tasviri bolib, uni boshga bir qator ragobatdosh brendlardan ajratib turadi, yani bu

[101]
www.interonconf.org




‘ FRANCE international scientific-online conference:
“SCIENTIFIC APPROACH TO THE MODERN EDUCATION SYSTEM"
PART 29, 5" OCTOMBER
xaridor ongida shakllanadigan va unga malum bir tanlov qilishga imkon beradigan

tasvirdir.

Tovar belgisi -~ bu tovarlami individuallashtirish uchun ishlatiladigan belgi. Bu hali
tan olish yolini boshlagan va kompaniyaning mashhurligiga naf keltimaydigan narsa.
Tovar belgisi brendning yadrosidir, ammo brenddan farqli oflaroq, tovar belgisi qonun bilan
himoyalangan va qonuniy kuchga ega. Tovar belgisi mahsulomi tanib olish va
ommalashtirishga imkon beradigan belgi.[6]

Zamonaviy savdo belgisi bir qator funksiyalami bajaradi, ular orasida tadgiqotchilar
tomonidan tan olinganlari ham mavjud:

1) individuallashtirish ~ funksiyasi ~ (ishlab  chigaruvwchi va  uning mahsulotlarini
boshqalardan ajratib turadi);

2) kafolat funksiyasi (iste'molchiga mahsulot yoki xizmatning malum bir foydali
xususiyatlarini, ulaming sifati va bozordagi obro‘sini kafolatlaydi);

3) reklama;

4) himoya (tovar belgisi mualliflik huquqi egasining tadbirkorlik faoliyatini adolatsiz
ragobatdan himoya gjiladi);

5) oziga xos funksiya (xaridorga markalangan mahsulomi malum bir ishlab
chigaruvwchi bilan aniglashga imkon beradi, mahsulot sifati to'grisida malum bir goyani
keltirib chiqaradi).[7]

Firma nomi kompaniyani individuallashtirishning eng muhim vositasi, uning asosiy
atributidir, keyinchalik u nafagat ish qogozlarida paydo boladi, balki kompaniya
tomonidan tashkilot tomonidan ko‘satiladigan xizmatlar yoki sotiladigan tovarlar bilan
ham boglanadi.
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