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TARIXTY OBIDALARNI TARG’IB QILISH UCHUN MEDIA-KONTENTNI
LOYIHALASH XUSUSIYATLARI, SAMARALI MEDIA DIZAYN
TAMOYILLARI

Kadirxodjayev Shoxrux Zakirxodja o‘g’li
O’zbekiston jurnalistika va ommaviy kommunikasiyalar universiteti magistranti

Tarixiy yodgorliklar nafagat madaniy merosning muhim qismi, balki
sayyohlik qizigishining asosiy obyektlari hamdir. Har yili dunyoning turli
burchaklaridan tobora ko’proq odamlar boshqa mamlakatlar madaniyati va tarixi
bilan tanishishga intilmoqda va bu jarayonning muhim qismi tarixiy obidalar va
madaniy ahamiyatga ega obyektlarga tashrif buyurish bilan bog'liq. Axborot oqimi
muttasil ortib borayotgan zamonaviy axborot jamiyati sharoitida tarixiy obidalarni
media-kontent orqali samarali targ’ib qilish turizmni rivojlantirish strategiyasining
ajralmas qismiga aylanadi.

Tarixiy yodgorliklarni targ’ib qilish uchun media-kontentni loyihalash
madaniy turizmga qiziquvchi auditoriyani xabardor qilish, jalb qilish va jalb qilish
magqsadida turli xil media formatlarini (fotosuratlar, videolar, grafikalar, matnlar,
virtual va to’ldirilgan reallik) yaratish jarayonidir. Bu nafaqat yodgorliklar haqidagi
ma’lumotni yetkazishga imkon beradigan, balki obyektlar bilan hissiy alogani
yaratishga yordam beradigan muhim vositadir, bu esa 0’z navbatida ularni ziyorat
qilish istagiga ta’sir qiladi.

Ragamli texnologiyalarning rivojlanishi virtual sayohatlar, kengaytirilgan
reallik (AR), 3D modellashtirish, shuningdek, interaktiv ilovalar va veb-saytlar kabi
media-kontentni yaratish va tarqatish uchun yangi imkoniyatlar ochadi. Bunday
texnologiyalar tomoshabinlarga nafaqat tarixiy obidani ko'rish, balki turli
multimedia formatlari orqali u bilan o’zaro muloqot qilishning o’ziga xos tajribasini
ham his qilish imkonini beradi. Samarali media-kontent dizayni bir nechta asosiy
jihatlarni diqqat bilan ko‘rib chiqishni talab qiladi: tarixiy aniqlik, estetik joziba,
hissiy jalb qilish va intuitiv navigatsiya.

Tarixiy obidalar uchun media-kontentni loyihalash vazifasi nafaqat
ma’lumotlarning estetik dizayni, balki kontentni o'qish oson, magqgsadli
auditoriyaga mos kelishi va turli raqamli platformalarda (veb-saytlar, mobil
ilovalar, ijtimoiy tarmoqlar) mavjud bo‘lishini ta’'minlashdan iborat. ).
Mediakontent nafaqat diqqatni jalb etishi, balki obidalarning tarixiy ahamiyatini
chuqurroq anglash, ularni ziyorat qilishga qiziqishni oshirish, madaniy meros va
zamonaviy auditoriya o’rtasidagi muloqotni qo‘llab-quvvatlashga xizmat qilishi
muhim.
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Sayyohlar e’tiborini jalb qilish uchun
' raqobat kuchayib borayotgan bir sharoitda
yuqori sifatli va innovatsion media-kontent
yaratish nafaqat orzu qilingan strategiya,
balki tarixiy obidalar va madaniy turizm
obyektlarini muvaffaqiyatli targ'ib qilish
® zarurati hisoblanadi.

Tarixiy =~ yodgorliklarni  targ’ib qilish
uchun media-kontentni loyihalash madaniy
merosni samarali namoyish etishga, diqqatni

jalb qilishga va tomoshabinlarni jalb qilishga
yordam beradigan bir qator xususiyatlarni hisobga olishni talab qiladi. Asosiy
e’'tibor kontentning tarixiy aniqligi, vizual jozibadorligi va zamonaviy turistni
qiziqtiradigan innovatsion elementlarni o'zida mujassam etganligini ta’minlashga
qaratilishi kerak.

1. Tarixiy aniqlik va madaniyatga hurmat

Tarixiy = obidalarni targ'ib qilish uchun media-kontentning asosiy
xususiyatlaridan biri tarixiy aniqlikni saqlash zaruratidir. Tarkib tarixiy voqealar,
me’moriy xususiyatlar yoki madaniy jihatlarni noto‘g‘ri ko‘rsatmaslik uchun
faktlar va tasdiglangan ma’lumotlarga asoslangan bo‘lishi kerak. Bu, ayniqgsa,
tomoshabinlarda ishonchni mustahkamlash va yodgorliklarni to’g’ri idrok etishini
ta’'minlashda muhim ahamiyatga ega. Media-kontentning barcha elementlari -
matnlar, tasvirlar, video materiallar - tekshirilishi va ilmiy asoslangan bo’lishi
kerak. Media kontentini loyihalashda tarixiy aniqlik muhimligini hisobga olish
kerak. Matn, tasvirlar va videolar kabi barcha kontent elementlari ishonchli bo’lishi
va yodgorliklar va ularning ma’nosi haqidagi ma’lumotlarni to’g'ri etkazishi kerak.
Bu tarixiy merosni nafaqat jalb qilish, balki hurmat bilan taqdim etish uchun tarixiy
faktlarni, me’'moriy xususiyatlarni va madaniy kontekstni to’g’ri talqin qilishni o'z
ichiga oladi.

2. Vizual va interaktiv elementlardan foydalanish

Zamonaviy foydalanuvchilar media-kontentdan nafaqgat ma’lumotni passiv
idrok etish, balki u bilan muloqot qilish imkoniyatini ham kutishadi. Shu sababli,
muhim xususiyat - interaktiv elementlarning kiritilishi. Bular mobil ilovalar, virtual
sayohatlar, kengaytirilgan reallik (AR) bo’lishi mumkin, bunda foydalanuvchi
o'zini tarixiy meros obyektiga “g‘arq bo’lishi” va o’z tajribasini nazorat qilishi
mumkin. Interaktiv xaritalar, 3D modellar yoki viktorinalar gizigarli va ma’lumot
beruvchi kontent yaratish uchun foydali vosita bolishi mumkin. Turizmdagi
zamonaviy media-kontent vizual va interaktiv elementlardan faol foydalanmoqda.
Masalan, yuqori sifatli fotosuratlar, 360 darajali tasvirlar, videoturlar va virtual
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haqgiqat (VR) yorqin tasvirlarni yaratishga va tomoshabinni tarixiy obida
atmosferasiga singdirishga yordam beradi. Navigatsiyaga yordam berish uchun
xaritalar va diagrammalar kabi vizual elementlardan ham foydalanish mumkin.

3. Multimedia yondashuvi

Tarixiy obidalarni targ’ib qilish uchun media-kontent ko'p qirrali bo‘lishi va
turli xil materiallarni o'z ichiga olishi kerak: matn tavsiflari, fotosuratlar,
infografikalar, videolar, animatsiyalar va audio fayllar. Har bir format o’ziga xos
idrok xususiyatlariga ega va turli muammolarni hal qilish uchun ishlatilishi
mumkin. Misol uchun, fotosuratlar vizualizatsiya wuchun, videolar hissiy
munosabatni yaratish uchun va matnli ma’lumotlar tafsilotlar va kontekstni taqdim
etish uchun xizmat qilishi mumkin. Ushbu formatlarning kombinatsiyasi to‘liq boy
va jozibali tarkibni yaratishga yordam beradi. Har xil turdagi kontentni (matn,
rasm, video, infografika) yagona kontseptsiya doirasida birlashtirish materialni
yanada boy va ko'p qirrali qilishga yordam beradi. Aralashtirilgan media
formatlari kengroq auditoriyani, shu jumladan vizual ma’lumotni afzal
ko'rganlarni va matn yoki audio orqali chuqurroq tushunishni xohlaydiganlarni
jalb qilishi mumkin.

4. Mobil foydalanish imkoniyati va moslashish

Bugungi dunyoda media-kontent turli qurilmalarda, jumladan, mobil
telefonlar, planshetlar va kompyuterlarda mavjud bo'lishi hamda turli
platformalarda - veb-saytlar va ijtimoiy tarmoqlardan tortib, mobil ilovalar va
interaktiv kiosklargacha foydalanish uchun moslashtirilgan bo‘lishi kerak.
Kontentning harakatchanligi va ko’p qirraliligi keng auditoriyani jalb gilish uchun
muhim ahamiyatga ega. Ekran o’lchami, ruxsati va interfeysidagi farqlarni hisobga
olgan holda kontentni turli ekranlarda o’qish va ulardan foydalanish oson bo‘lishi
muhim. Mobil texnologiyalarning rivojlanishi bilan kontentni mobil qurilmalarda
iste’'mol qilish uchun qulay bo‘lgan tarzda loyihalash muhim ahamiyatga ega.
Mobil ilovalar, moslashtirilgan veb-saytlar va kengaytirilgan reallikdan (AR)
interfaol tajriba yaratish uchun foydalanish qobiliyati (masalan, yodgorliklarni
navigatsiya qilish) yodgorliklarga tashrif buyurishni yanada qulayroq va qiziqarli
qiladi.

5. Hissiy aloqadorlik

Media-kontentni loyihalash nafaqat axborotni uzatishni, balki obyekt bilan
hissiy aloqani yaratishni ham hisobga olishi kerak. Tarixiy obidalar nafaqat
jismoniy obyektlar, balki tomoshabinlarda hurmat va hayrat tuyg'ularini
uyg'otadigan tarixiy ahamiyatga ega bo’lgan ramzlardir. Yuqori sifatli fotosuratlar,
videolar, musiqa va virtual sayohatlar kabi vizual va audiovizual elementlardan
foydalanish hissiy ishtirokni kuchaytirishi va yodgorlikni ziyorat qilish istagini
uyg'otishi mumkin. Tarixiy obidalarni targ'ib qilish uchun media-kontentning
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magqsadlaridan biri tomoshabinlarda hissiy munosabatni yaratishdir. Video va
tasvirlar tomoshabinni joyning atmosferasiga singdirib, qiziqish va hayratni
uyg’otishi kerak. Hissiy ishtirok sayyohlarga nafaqat yodgorlik haqida bilishga,
balki uni ziyorat qilishni va tarix bilan bog'ligligini his qilishni xohlashlariga
yordam beradi.

6. Innovatsion texnologiyalardan foydalanish

Texnologiyaning rivojlanishi bilan noyob media kontentini yaratish uchun
yangi imkoniyatlar paydo bo‘ladi. Virtual haqigat (VR), kengaytirilgan haqiqat
(AR), 3D modellashtirish va interaktiv xaritalar foydalanuvchini tarixiy obida
atmosferasiga singdirish uchun kuchli vositaga aylanmoqda. Masalan, VR
yordamida siz virtual sayohatni taklif qilishingiz mumkin va AR yordamida
yodgorliklarni idrok etishni yaxshilash uchun qo’shimcha ma’lumotlar qatlamlarini
(masalan, matn yoki vizual belgilar) qo’shishingiz mumkin. Kengaytirilgan reallik
(AR), virtual haqiqat (VR), 3D modellashtirish va interaktiv xaritalar kabi
zamonaviy texnologiyalar media kontentini sezilarli darajada boyitishi mumkin.
Sayyohlar obidaga kelishdan oldin yodgorliklarga "ziyorat qilishlari" mumkin
bo’lgan virtual sayohatlar tobora ommalashib bormoqgda. Bu nafaqat obidalar

haqida ma’lumot beradi, balki tomoshabinlar uchun o’ziga xos tajriba yaratadi.
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